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ÅPorovnat vĪrobky shodn®ho marketingov®ho 
form§tu ze SRN a z ĽR 

 

ÅGarant ð VĢCHT Praha 

ÅRealizaľn² tĪm: 
o Z§ģtita: prof. Ing. Karel Melzoch, CSc. 

o Vedouc² projektu: prof. ing. Frantiģek Kvasniľka, CSc. 

o Koordin§tor: Ing. Jan Pivořka, Ph.D. 

o Odbōrov§ komise (VĢCHT Praha, Ahold Czech Republic, a.s., MEP Olga 
Sehnalova)  

o LaboratoŠe VĢCHT Praha 

o LaboratoŠe EUROFINS 

o SenzorickĪ panel VĢCHT Praha 

o Komision§ln² posouzen² vĪrobkŨð zamōstnanci VĢCHT Praha 

Realizace projektu 
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5ńÉùÙɯÝáÖÙÒļɯÈɯÕâÒÜ× 
ÅN§vrh Ahold Czech Republic, a.s. 

ÅPŠezkoumala a schv§lila MEP Olga Sehnalova  

 

ÅOdbōr vzorkŨ 
o SRN Dr§ĥňany (EDEKA, REWE, Kaufland) ð 25/2/2015  

o ĽR (Tesco, Kaufland, Albert) ð 27/2/2015  

 

o Komision§ln² (z§stupce: Ahold CR, a.s., VĢCHT Praha, MEP Olga 

Sehnalova); protokoly o odbōru 

o Kontrola podm²nek skladov§n² pŠi odbōru 

o Zajiģtōn² chlad²rensk®ho Šetōzce bōhem transportŨ  ð Ahold ĽR 
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%àáÐÒâÓÕù 
 ÊÏÌÔÐÊÒõɯáÒÖÜįÌÕą 

ÅN§vrh analĪz ð VĢCHT Praha, schv§lil Ahold CR, a.s. 
o Zejm®na kvalitativn² znaky umoĥřuj²c² posoudit rozd²l 

o Nikoliv mikrobiologick§ nebo chemick§ bezpeľnost 

o C²lem nen² posouzen² shody s legislativou 

ÅAkreditovan® metody ISO 17025 

ÅLaboratoŠe VĢCHT Praha a EUROFINS 

ÅVĪsledky pŠedloĥeny k dalģ²mu posouzen² komisi 
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2ÌÕáÖÙÐÊÒõ 
áÒÖÜįÌÕą 

ÅTroj¼heln²kov§ zkouģka 
o Porovnat shodu senzorickĪch vlastnost² 

o Hladina vĪznamnosti Ȁ = 0,05 

ÅP§rov§ zkouģka 
o Zjiģtōn² preferenc² 

o V pŠ²padō zjiģtōn®ho rozd²lu pŠi troj¼heln²kov® zkouģce 

o Preference mohou bĪt ovlivnōny socioekonomickĪm postaven²m 
hodnotitelŨ a jejich pŠedchoz²mi zkuģenostmi 

ÅPopisn§ zkouģka 
o Jako doplnōk k p§rov® zkouģce 

ÅCelkem hodnotilo 30 zamōstnancŨ a studentŨ 
VĢCHT Praha 
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2ÌÕáÖÙÐÊÒõ 
áÒÖÜįÌÕą 

ÅSloĥen² panelŨ 
o 40-60 % zamōstnanci VĢCHT Praha a 40-60 % studenti VĢCHT Praha 

o 40-60 % muĥi a 40-60 % ĥeny 

o Vōkov§ struktura 40-60 % ve vōku 20-25 let a 40 -60 % ve vōku 25-60 let  

o Vģichni ľlenov® panelu  

ÅĒľastn² se hodnocen² pravidelnō 

ÅJsou proģkoleni z principŨ senzorick®ho hodnocen² 

ÅMaj² pŠezkouģen® smysly 
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/ÖÚÖÜáÌÕąɯÝńÙÖÉÒļ 

Å Vyhodnotit shodu/neshodu v  kvalitativn²ch znac²ch  

Å PopŠ²padō vyslovit hypot®zu pŠ²ľiny rozd²lnĪch zjiģtōn² 

Å K dispozici:  
o VĪsledky fyzik§lnō chemick®ho zkouģen² 

o VĪsledky senzorick®ho zkouģen² 

o Obaly vĪrobkŨ 

ÅRozhodov§n² formou konsenzu ve spoleľn® diskusi 

Åprof. Ing. Jana Dost§lov§, CSc., doc. Dr. Ing. Zdenka 
Panovsk§, doc. Ing. Helena Ľ²ĥkov§, Ph.D., Ing. Rudolf 
Ģevľ²k, Ph.D., Ing. Aleģ Rajchl, Ph.D. a Ing. Jan Pivořka, 
Ph.D. 
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5ńÚÓÌËÒà 
ÅCelkem pŠedloĥeno 24 vzorkŨ 

Å1 vzorek nebyl zaŠazen do koneľn®ho hodnocen² 

vzhledem k pochybnosti o shodn®m 

marketingov®m zad§n² 

Å8 vĪrobkŨ hodnoceno jako odliģn®, coĥ tvoŠ² 35 % ze 

vģech hodnocenĪch vĪrobkŨ 

ÅPosouzen² celkov® ăkvalityò nebylo pŠedmōtem 

zkoum§ni 
o Liģ² se v z§vislosti na zvolenĪch znac²ch a pŠidōlen® v§ze 

o Liģ² se v z§vislosti na pŠedchoz²ch zkuģenostech a preferenc²ch hodnotitelŨ 

o Neobjektivn² postup 
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hōŎƘƻŘƴƝ Ȋƴŀőƪŀ ±ȇǊƻōŜƪ senzorika preference chemie deklarace ȊłǾŠǊ j. cena SRN j.cena CZ 

Movempick Bourbon Vanilla S - S S S 0,42 ϵ/100 ml 0,52 ϵ/100 ml 

Pfanner 100% orange juice N CZ S S S 1,40 ϵ/1 l 1,33 ϵ/1 l 

Pepsi cola Pepsi cola S - N N N 0,63 ϵ/1 l 0,31 ϵ/1 l 

Sprite Sprite N bez N N N 0,65 ϵ/1 l 0,73 ϵ/1 l 

Nestea Ice Tea lemon N SRN N N N 0,86 ϵ/1 l 0,87 ϵ/1 l 

Jacobs Kronung N bez N S N 3,95 ϵ/100 g 1,91 ϵ/100 g 

Segafredo Espresso Cosy S - N S S 1,50 ϵ/100 g 1,23 ϵ/100 g 

aǸƭŜǊ .ƻȄ .ƻǊǻǾƪŀ N SRN S S S 0,45 ϵ/100 g 0,39 ϵ/100 g 

Danone !ŎǘƛǾƛŀ ƧŀƘƻŘƻǾł N CZ N N N 0,40 ϵ/100 g 0,33 ϵ/100 g 

Leerdamer original Leerdamer original N bez S S S 1,42 ϵ/100 g 1,38 ϵ/100 g 

Unilever Rama N SRN N N N 0,32 ϵ/100 g 0,32 ϵ/100 g 

Iglo wȅōƝ ǇǊǎǘȅ N SRN S N N 0,39 ϵ/100 g 0,87 ϵ/100 g 

Rio mare ¢ǳƶłƪ ƪƻƴȊŜǊǾŀ  N CZ S N N 1,68 ϵ/100 g 3,09 ϵ/100 g 

TULIP Luch meat N bez S N N 0,44 ϵ/100g 0,86 ϵ/100 g 

PICK ¦ƘŜǊǎƪł ǎŀƭłƳ N bez S S S 2,12 ϵ/100 g 2,46 ϵ/100 g 

Meica tłǊƪȅ N SRN S S S 0,99 ϵ/100 g 1,27 ϵ/100 g 

Carbonell Extra virgin S - S S S 0,96 ϵ/100 ml 0,98 ϵ/100 ml 

Heinz ƪŜőǳǇ S - S S S 0,46 ϵ/100 ml 0,32 ϵ/100 ml 

Schawartau jahoda N CZ S S S 0,61 ϵ/100 g 0,69 ϵ/100 g 

Kinder YƛƴŘŜǊ ǾŀƧƝőƪƻ S - S S S 0,69 ϵ/1 ks 0,69 ϵ/1 ks 

Stork Toffifee S - S S S 0,95 ϵ/100 g 1,16 ϵ/100 g 

Bounty ¢ȅőƛƴƪȅ S - S S S 0,72 ϵ/100 g 0,76 ϵ/100 g 

Barilla  Arrabbiata S - S S S 0,37 ϵ/100 g 0,75 ϵ/100g 

Bonduelle DƻƭŘ ǎƭŀŘƪł ƪǳƪǳǌƛŎŜ N bez S S S 0,35 ϵ/100 g 0,43 ϵ/100 g 

VysvŊtlivky k tabulce: S=vĨrobky hodnocen® jako shodn®; N=vĨrobky hodnocen² jako rozd²ln® 

j.cena=jednotkov§ cena (v tabulce nejsou uveden® souvislosti n§kupu zboģ² ï napŚ. n§kup zboģ² Ăv akciñ apod.) 

Senzorika ï vĨsledek troj¼heln²kov® zkouġky; preference ï uvedenĨ vĨsledek preferenļn² zkouġky 

Chemie ïhodnocen² zaloģen® na hodnocen² komis², kter§ mŊla k dispozici vĨsledky fyzik§lnŊ ï chemick®ho zkouġen² 

Deklarace ï vĨsledek zaloģenĨ na rozhodnut² komise, kter® byly pŚedloģeny k posouzen² obaly jednotlivĨch vĨrobkŢ 

Z§vŊr ï vĨsledek zaloģenĨ na rozhodnut² komise po zv§ģen² vġech pŚedloģenĨch informac² a jejich souvislost² 



Å 5ƻ ǾȇǊƻōƪǻ ōȅƭŀ ǇƻǳȌƛǘł Ƨƛƴł ōŀǊǾƛǾŀ ǾȌŘȅ ǾǑŀƪ ƴŀ ǇǌƝǊƻŘƴƝ ōłȊƛ 
Å ±ȇǊƻōƪȅ ƳŀƧƝ ǊƻȊŘƝƭƴȇ ƻōǎŀƘ ǘǳƪǳ  

o 5ƭŜ ŘŜƪƭŀǊŀŎŜΥ 2wΥ нΣт ƎκмллƎΤ {wbΥ нΣу Ǝκмлл Ǝ 
o 5ƭŜ ǾȇǎƭŜŘƪǻ ŀƴŀƭȇȊΥ 2wΥ нΣпо Ǝκмлл ƎΤ {wbΥ нΣфо Ǝκмлл Ǝ 

Å 5ƻ 2w ǾȇǊƻōƪǳ ƧŜ ǇǌƛŘłǾłƴŀ ƳƭŞőƴł ōƝƭƪƻǾƛƴŀ 
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Senzorika Preference Chemie Deklarace ½łǾŠǊ 

N CZ N N N 

S=shoda 
N=neshoda 

Rozbory 
ōŀǊǾƛǾŀΣ ŎǳƪǊȅΣ ōƝƭƪƻǾƛƴȅΣ tuk  

±ȇǊƻōŎŜ błȊŜǾ ǾȇǊƻōƪǳ 
Danone Activia ƧŀƘƻŘƻǾł 
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Senzorika Preference Chemie Deklarace ½łǾŠǊ 

N SRN S S S 

S=shoda 
N=neshoda 

±ȇǊƻōŎŜ błȊŜǾ ǾȇǊƻōƪǳ 
aǸƭŜǊ .ƻȄ .ƻǊǻǾƪŀ 

Rozbory 
ōŀǊǾƛǾŀΣ ŎǳƪǊȅΣ ōƝƭƪƻǾƛƴȅΣ tuk  
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Senzorika Preference Chemie Deklarace ½łǾŠǊ 

N SRN N N N 

S=shoda 

N=neshoda 

±ȇǊƻōŎŜ błȊŜǾ ǾȇǊƻōƪǳ 
Unilever Rama 

Rozbory 
ǇǊƻŦƛƭ aYΣ ǎǳǑƛƴŀΣ ǘǳƪΣ konzervantyΣ ǾƛǘŀƳƝƴȅ !Σ5оΣ 9   

Å2w ƻōǎŀƘ ǘǳƪǳ сл҈Τ {wb ƻōǎŀƘ ǘǳƪǳ тл ҈ 
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Senzorika Preference Chemie Deklarace ½łǾŠǊ 

N bez S S S 

S=shoda 

N=neshoda 

±ȇǊƻōŎŜ błȊŜǾ ǾȇǊƻōƪǳ 
Leerdamer original Leerdamer original 

Rozbory 
ǎǳǑƛƴŀΣ ǘǳƪ, annatto 
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Senzorika Preference Chemie Deklarace ½łǾŠǊ 

N  bez S S S 

S=shoda 
N=neshoda 

±ȇǊƻōŎŜ błȊŜǾ ǾȇǊƻōƪǳ 
PICK ¦ƘŜǊǎƪł ǎŀƭłƳ 

Rozbory 
ƻōǎŀƘ ƳŀǎŀΣ 2{.Σ bŀ 



Å2w ƘƭŀǾƴƝ ǎƭƻȌƪŀ ς ǎǘǊƻƧƴŠ ƻŘŘŠƭŜƴŞ ŘǊǻōŜȌƝ Ƴŀǎƻ 
Å{wb ƘƭŀǾƴƝ ǎƭƻȌƪŀ ǾŜǇǌƻǾŞ Ƴŀǎƻ 
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Senzorika Preference Chemie Deklarace ½łǾŠǊ 

N  bez S N N 

S=shoda 

N=neshoda 

±ȇǊƻōŎŜ błȊŜǾ ǾȇǊƻōƪǳ 
TULIP Luch meat 

Rozbory 
ƻōǎŀƘ ƳŀǎŀΣ 2{.Σ bŀ 


